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OUR ITALIAN JOURNEY: un percorso nel quale ritfrovare
luoghi e personaggi che fanno bello questo paese

%

n un periodo cruciale per I'l-

talia, con I"apertura di Expo

2015, ’'Uomo Vogue ha de-

ciso di partire per un Grand

Tour attraverso alcuni dei

luoghi pil suggestivi e tra le
storie pil attuali. In copertina ci so-
no 16 tra gli chef pitt importanti d’I-
talia — e del mondo — riuniti in
un’eccezionale serie di scatti firmati
Ellen von Unwerth. Un vero e pro-
prio happening. Il paesaggio & pro-
tagonista di molte delle altre storie,
con alcune fantastiche dimore. Villa
Necchi, ormai entrata nell'immagi-
nario collettivo, e la meno cono-
sciuta, ma non per questo meno in-
teressante, Villa Borsani a Varedo.
Ma anche Villa Sommi Picenardi e
la fiabesca Isola del Garda, che fan-
no parte del circuito dei Grandi
Giardini Italiani. La Scala non po-
teva mancare in questa rassegna; e,
per restare in ambito teatrale, c’¢
un servizio sul Massimo di Palermo.
Cinecitta, che grazie a nuove pro-
duzioni internazionali rimane un
punto di riferimento per il mondo
del cinema, vive in queste pagine

nei ricordi di Dante Ferretti. Un al-
tro racconto in prima persona &
quello di Marella Caracciolo Chia
sul Giardino dei Tarocchi, immagi-
nato da Niki de Saint Phalle, a Ca-
palbio. Non molto lontano da li c’¢
I’Hotel Il Pellicano, custode di una
meravigliosa epopea di buon gusto
e raffinatezza, insieme all’altro al-
bergo di proprieta di Roberto Scio
¢ di sua figlia Marie-Louise, La Po-
sta Vecchia, ex dimora Getty a Palo
Laziale. Un po’ ovunque, nelle im-
magini di questo mese troverete
dei labirinti, emblemi del giardino
all’italiana che fanno da scenogra-
fia ai ritratti delle persone che se
ne prendono cura. Sul tema della
coscienza territoriale abbiamo
raccolto la testimonianza di due
maitre-a-penser: Carlo Petrini e
Salvatore Settis. Un percorso arti-
stico ci porta poi in spazi privati
destinati ora, anche se con diverse
modalita, a sedi espositive. Non
mancano altri itinerari. Ce n’¢ uno
attraverso quelli che abbiamo chia-
mato i luoghi dell’anima: isolati, na-
scosti, sorprendenti. Alan Prada

In copertina. Da sinistra. Carlo Cracco.Total look Dsquared2. Niko Romito. Total
look Dsquared2. Scarpe Church’s. Massimo Bottura.Total look e occhiali da vista,
Gucci. Gualtiero Marchesi.Total look personale. Cappello Megachef di Luca e
Marina, Milano. Davide Oldani.Total look Dsquared2. -
Nel battente. Da sinistra. Aimo Moroni.Total look Dsquared2. Cappello Megachef
di Luca e Marina, Milano. Mauro Uliassi. Total look Dsquared2. Cappello
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Non esiste teatro lirico cosi carico di
storia, e-nonssolo musieale. La Scala &
uno scrignd di tesori che hanno nome
Toscanini, Callas, Visconti, Fracci, Ab=
bado, Muti; Barenboim, Chéreat,
Bolle, Netrebke, Kaufmann... Allo
stesso tempo, ¢ ed € stata bottega e ve-
trina di eventi che vanno oltre le ra-
gioni del canto, incubatrice di fermen-
ti risorgimentali, simbolo di un paese
rinato dalle ceneri di guerre civili, ico-
na della capitale morale e della citta
da bere (quindi di amoralita e di
ubriacature). La Storia ¢ sempre pas-
sata da qui. Oggi ¢ considerata uno
dei traini dell'ltalia che desidera ri-
prendersi. “Vincero”, lo squillo-sim-
bolo di Turandot, opera di Giacomo
Puccini con cui la Scala inaugura
Expo, potrebbe rivestire un significato
speciale data la platea di quella sera: il
primo maggio, nei palchi e in platea, i

lb

saranno capidi Stato, diplomatici; per-
sonalita di primo piano: Turandot
esemplifichera in un colpo solo ¢id
che I'ltalia puo voler dire: finezza del
dettaglio, alto artigianato, tecnologia
2.0, arte pura ¢ p1cu)ld industria (]a
Scala, eon 1 laboratori Ansaldo e "Ac-
cademia, ¢ un’azienda di 1000 dipen-
dentr). Per I'attesa rinascita italiana si
vorrebbe ripartire anche da questo
marchio Made in Italy dalla visibilita
internazionale con pochi pari. E ben
lo sanno gli artisti: i trionfi ¢ le boccia-
ture scaligere fanno e disfano reputa-
zioni professionali. Per quel mix di
sostanza, immagine, verita e leggenda,
s’¢ calcolato che il valore del brand
Scala sfiori 1 28 miliardi di euro. Nu-
meri destinati a crescere: Expo, infatti,
ha acceso nuove energie nel teatro.
Per la prima volta nella storia scalige-
ra, da maggio a ottobre i battenti sa-

%f al'vertice. 3‘
&
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ranne__aperti -inintérrottamente. Ci
sara il Festival delle Orchestre inter-
nazionali che portera a Milano i Bexli-
ner, 1 Wiener, la Cleveland;laiBoston
e(uattro.orehestre giovanili venezue-
lane del progetto El Sistema. Titoli ar-
cinoti si avvicenderanno con prime.
assolute eco-friendly, si veda il caso di
“CO,”del'compositore Giorgio Batti-
stelli. Si continua con 'opera a misura
di bambini (Cenerentola di Rossini) e
una Scala che irrompe nelle piazze e
nei luoghi periferici. Del resto, il 2015
¢ l'anno della Scala del nuovo corso.
Quello impresso dal nuovo sovrinten-
dente, I'austriaco Alexander Pereira, e
dal nuovo direttore musicale, il mila-
nese Riccardo Chailly. Entrambi vo-
gliono un teatro con spettacoli di pre-
stigio ma aperto alla citta, (Per la foto
di Roberto Bolle, Fashion Editor Ro-
bert Rabensteiner) (segue a pag. 149)




ALESSANDRO ROJA
di Maria Grazia Meda
3

(segue da pag. 62)

Oltre ad averci generosamente dato il suo video
“An embroidered trilogy”, mi ha sostenuto con-
tinuamente, esortandomi a continuare e a non
scoraggiarmi. Anche perché ¢ stato complicato
in certi momenti...». Infatti: come ha messo in-
sieme questa bella rosa di 13 attori? «All'inizio
sono venuti per amicizia, ma poi si sono sentiti
coinvolti. Son stati tutti fantastici. anche se non ¢
stato un lavoro semplice, perché erano gia impe-
gnati altrove. Certi finivano sul set la sera tardi e
poi venivano a girare “I'M ART™: il loro aiuto ¢
stato fondamentale per il successo del proget-
to». Roja parla con passione, si avverte quanto il
progetto gli stia a cuore, quanto sia importante
per lui I'idea di collaborazione tra artisti prove-
nienti da diversi orizzonti. Ci piace pensare vi sia
una certa corrispondenza con Villa Borsani, pro-
gettata a suo tempo con la partecipazione di
grandi nomi dell’arte italiana: all’arredamento
raffinato di pezzi di mobilio originali ¢ ormai
storici fanno da contrappunto le opere d'arte in-
tegrate perfettamente negli spazi abitativi, con
risultati affascinanti quali il camino del soggior-
no rivestito di un bassorilievo di ceramica di Lu-
cio Fontana, o la biblioteca scandita da pannelli
dipinti da Adriano Spilimbergo, e le sculture di
Agenore Fabbri distribuite armoniosamente ne-
¢li ambienti. Ecco, una vetrina di alcuni tesori
del nostro passato non troppo lontano che sem-
bra echeggiare con le parole di Roja sulla storia
della videoarte. Se osserviamo la sua filmografia,
& impossibile non notare quanti suoi ruoli siano
indissolubilmente legati alla storia del nostro pa-
ese, vedi “Romanzo criminale-La serie”, “La
farfalla granata”, “Diaz” e oggi “1992”, la serie
dedicata alle vicende di Tangentopoli in onda
proprio in questi giorni su Sky, dopo essere stata
presentata con grande successo alla Berlinale. E
solo una coincidenza questo suo ritrovarsi a sca-
vare nel nostro (non sempre glorioso) passato?
«Penso sia una coincidenza che ha molto a che
fare con il mio desiderio. Sono interessato al fu-
turo e sono attento al presente; perd ho una fa-
scinazione totale per il passato, perché ogni ge-
nerazione eredita quello che le ha lasciato la
precedente. Poi &€ una questione di fortuna ma
anche di meriti e di occasioni. Io ho avuto la for-
tuna di raccontare I'Italia in tanti modi diversi,
persino deviando dal mio lavoro principale con
“T'M ART”. Ecco, una cosa che ho sempre desi-
derato e che per varie vie mi sta succedendo».

ITALIAN CHEFS ARE THE NEW KINGS
Marco Bolasco

(segue da pag. 81)

prescinde mai dal contesto, e siamo nel momento
in cui pitt di tutto la riflessione sulla materia ap-
pare imprescindibile. Cosi come negli anni Ot-
tanta ritenne necessaria I'eliminazione della pa-
sta dal suo menu, per concentrarsi su una cucina
che potesse nutrire le menti, pitt che riempire le
pance. Oggi invece porta il grano come prodotto
simbolo all’'Expo, «perché ¢ la base della nostra
identita». Apparenti contraddizioni che segnano
le tappe di un pensiero netto, lo stesso che ha
portato il cuoco fuori dalle cucine, in un ruolo
nuovo, capace di porre le basi per i tanti cambia-
menti che hanno segnato la gastronomia italiana
degli ultimi trent’anni. Trasformando un mestiere
che prima non voleva fare nessuno nell’oggetto
del desiderio di tanti giovani. persino laureati.
Tinte forti quelle marchesiane, come il suo carat-
tere, che di fatto stabiliscono i colori principali
nel ritratto della cucina contemporanea. Sara an-
che per questo che la sua scuola, i suoi allievi. so-
no il gruppo pitt folto che si sia visto in Italia.
Marchesi non si cita solo per il raviolo aperto o il
riso oro ¢ zafferano, ma perché ¢ il maestro di

Carlo Cracco, Andrea Berton, Davide Oldani,
Enrico Crippa, Paolo Lopriore. Cracco. che oggi
qualcuno confonde con il solo personaggio tele-
visivo, ¢ uno dei pionieri dell’avanguardia italia-
na in cucina. Con il suo ristorante dictro piazza
Duomo ha sfidato il cambiamento investendo
energia e pensiero. Berton, anche lui gia a capo di
una schiera di giovani, ¢ impegnato oggi nella ri-
cerca e nel suo ristorante della nuova Milano ser-
ve uno dei menu piu avveniristici del momento:
intorno al brodo. Poi ¢’¢ Oldani. che ha sfidato
lalta cucina disegnandone la versione prét-a-
porter, quando ancora senza foie gras rion eri
nessuno. E col design ha persino progettato for-
me per il mangiare. Apparentemente in punta di
piedi il mistico Crippa ¢ riuscito invece a portare
la sua cucina assoluta ¢ creativa nel cuore delle
Langhe, dove oltre il fassone non era ancora riu-
scito nessuno. Laltra Piazza Duomo, quella di
Alba, fatta di sensibilita e di orto. Infine Loprio-
re-D’ Artagnan, semplicemente il piti coraggioso,
tanto da essersi fermato nell’anno di Expo, senza
ristorante, perché la sua ¢ una cucina senza me-
diazioni e deve trovare la sua forma. Condivide
con Marchesi una passione per I'arte anche Mas-
simo Bottura, tre stelle e grande comunicatore.
Oggi ¢ lui a fare da capogruppo, a unire la squa-
dra nel paese dei mille campanili ¢ diecimila tor-
telli. Interpreta con responsabilita il ruolo del
cuoco contemporaneo, anche per Iinstancabile
capacita di trasferire il passato nel futuro, di pro-
durre creativita partendo dalla memoria. Non a
caso nel periodo di Expo sara impegnato nel
progetto “Food for Soul”, in cui tanti colleghi,
erandi cuochi del mondo, cucineranno gli scarti
alimentari prodotti da Expo a beneficio di poveri
e indigenti. Prima di Bottura a parlare di artigiani
c’era Aimo Moroni, ambasciatore a Milano del
meglio delle piccole produzioni italiane. La stes-
sa ispirazione che oggi muove le mani dei suoi
giovani allievi di via Montecuccoli, Fabio Pisani e
Alessandro Negrini. Forse I'opposto di quella
tecnica applicata da Davide Scabin, due stelle al
Castello di Rivoli (Torino), per il quale la materia
prima non & mai stata il fine ma un mezzo. Uno
dei pochi che si sia preso la briga di scuotere gli
animi e il pensiero. Un vero “credente” polimor-
fo, capace come pochi di interpretare le identita
regionali, & Max Alajmo de “Le Calandre”, pa-
dre oggi tra le altre cose di un caffé parigino, nel
quale perd officia solo grande cucina del nostro
paese. Poi, come due colonne nel ritratto della
gastronomia italiana contemporanea, ci sono
Picrangelini e Santini, pionieri di una fase fonda-
mentale nella storia dei ristoranti, quella in cui il
cuoco si fa anche patron. 1l primo rappresenta il
punto pit alto dell’espressione di uno stile. anche
per questo difficile da imitare. L’archetipo della
passatina di ceci con gamberi, piatto feticcio di
Fulvio Pierangelini, resta infatti scolpito nella
storia come il desiderio di rimangiare la sua, cio¢
I'unica vera. Il secondo, Giovanni Santini, & stato
capace di far evolvere la cucina di sua madre Na-
dia - quella che sa anche nutrire - sulla tavola di
un tre stelle mantovano. Tradizione salutare, sen-
za eccessi. Il suo “Dal Pescatore”, a Canneto,
vanta clienti affezionati in tutti gli angoli del glo-
bo, colleghi inclusi. Ma se la storia scritta fin qui &
geopoliticamente quasi tutta a Nord, nel ritratto
sono oramai in prima fila i profili pitt mediterra-
nei, quelli che hanno il futuro gia in tasca. Che si
chiamino Uliassi o Cannavacciuolo, Stabile o
Cuttaia, Cedroni. Esposito o Romito. Tranne
Cannavacciuolo (che comunque & campano) so-
no tutti nel Centro-Sud perché, come dice qual-
cuno, a tavola ha gia vinto il meridione. Uliassi ¢

ic
l'incarnazione del cuoco appassionato ¢ privo di
retorica, di una genialita carnale, Cedroni & stato
il primo a far sorridere i suoi commensali grazie
al Susci con la “c”, dando colore all'identita del
cuoco di oggi. Lo stesso lavoro che oggi porta
avanti il fiorentino Marco Stabile, capitano della
squadra dei Jeunes Restaurateurs, fra i cuochi
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pitt fantasiosi e disincantati. Cannavacciuolo ed
Esposito hanno invece proseguito la strada aper-
ta dal grande Don Alfonso, che aveva capito con
coraggio non solo che la pastasciutta potesse en-
trare in un grande menu ma anche che un giorno
una buona meta del globo sarcbbe venuta in cer-
ca del miglior spaghetto al pomodoro. Cammina-
no sorridenti, nella parte centrale del quadro ma
volutamente un po’ di profilo, Pino Cuttaia e
Niko Romito. Il primo con due stelle a Licata ¢
il secondo con tre a Castel di Sangro. Stanno
scrivendo pagine nuove, uno come narratore di
storie siciliane e realizzatore di sogni possibili,
laltro come scultore della materia prima, dalla
sensibilita rara. Un fabbro che lavora in silenzio,
forgiando con garbo cio che appariva conosciu-
to ma che non sempre lo &. Anche per questo un
pezzo della loro missione ¢ trasmettere a nuovi
giovani I'infinita ricchezza del rapporto con I'in-
grediente, e il continuo movimento di cui parla-
va Marchesi. Il bello della cucina italiana.

MILANO, TEATRO ALLA SCALA
di Piera Anna Franini

(segue da pag. 83)

capace di conciliare I'esclusivita dell'alta moda
musicale milanese con il prét-a-porter. La sfida
& proprio questa. Divulgare il lusso di cantanti ¢
direttori d’orchestra da tripla A, di produzioni
nate nei laboratori scaligeri, unici al mondo, tu-
telando Toriginalita del marchio Scala. In tal
senso, la Filarmonica & I'anima scaligera piu di-
sinvolta. Forse perché questa orchestra & nata ¢
cresciuta in casa Scala, ma da ente privato, senza
un euro pubblico, sostenuto da botteghino e
sponsor, quindi attento alle ragioni dell’arte e
del mercato. Ha intuito che stare sul mercato
vuole anche dire offrire un servizio pubblico alla
citta. Da due anni a questa parte/8’¢ cosi inven-
tata il concerto di primavera in piazza Duomo,
investe sul pubblico del futuro con iniziative per
bambini come “Sound Music!”, & poi attiva con
il ciclo delle prove aperte al pubblico a favore
di associazioni no profit. La novita di quest’an-
no ¢ il pacchetto di concerti “Discovery” degli
Arcimboldi, con introduzione al pubblico da
parte del direttore ¢ a prezzo “popolare™ dai
45 euro in git. Il prossimo Discovery, I'l giu-
gno, vedra sul podio Chailly, protagonista an-
che del concerto pit classic-pop-chic della sto-
ria di Milano degli ultimi tempi: quello in piaz-
za Duomo, il 30 maggio. con il violinista contro-
corrente David Garrett — borchie, anfibi, jeans
stracciati, ma soprattutto dita agilissime sulla
tastiera. La nuova Scala vuol dire anche questo.

THE ARRIVABENE VALENTI GONZAGA
IN VENICE

di Fabia Di Drusco

| B = )

(segue da pag. 86)

adeguarsi a eventuali aspettative sull’aristocra-
tica padrona di casa da parte degli ospiti dell’A-
man. «Ho sempre lo stesso, meraviglioso mono-
cappotto di Prada. Dopo 10 anni era un po’ an-
dato, ma sono stati cosi gentili da rifarmelo
uguale. Quando sono con mio marito, il contra-
sto non potrebbe essere maggiore: lui & sempre
un gran signore elegantissimo, io sembro una
stracciona». Attenzione al look a parte, Giberto
¢ Bianca Arrivabene Valenti Gonzaga sono per-
fettamente in sintonia: anche Iui («e le mie ado-
rabili sorelle comproprictarie») ¢ soddisfatto
del deal con I’Aman: «Sono felice che si siano
creati 70 posti di lavoro per i ragazzi simpatici
che lavorano qua. E poi il ristorante, adesso che
¢ affidato a Riccardo De Pra, ¢ eccezionale, e il
nostro barman italoamericano ¢ semplicemente
fantastico». Occupatissimo con le sue collezioni
di oggetli in vetro, un’attivita iniziata “resusci-
tando™ vecchi pezzi di casa per sé e gli amici, e
trasformatasi negli anni nella creazione di un



