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LLESSENZA DELLE COSE

JA SCOSSA

ALLA

CI'IT

Due italiani su tre vogliono
'auto elettrica. Prima di tutto
per F'ambiente: il risparmio
viene dopo. Prezzi, prestazioni
e autonomia delle automabili A\
a batteria di oggi non sono poi 474 {
cosi lontani dai nostri desideri. &7
Insomma, noi siamo pronti:
I'industria che aspetta a dardi
la mobilita a emissioni zero?
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VACENZE/ 4

Pochi ma buoni. Sulla scia di quelli europei,
anche quelli italiani vivono una nuova
stagione. E i turisti non mancano.
Persino a 1.700 euro per quattro serate

di PIERA ANNA FRANINI

rriva l'estate e I'Europa ¢ un turbinio di festival mu-
Asicali_ Diversi i format, atmosfere e menu delle ma-

nifestazioni: tutte accomunate dal fatto di incide-
re fortemente sul volume delle presenze nei luoghi dove
si svolgono. 11 festival lirico dell’Arena (17 giugno-3 set-
tembre), per esempio, fa di Verona la quarta citta turisti-
ca d’Italia. Salisburgo & un centro di indubbio fascino, ma
la citta natale di Mozart non esploderebbe di turisti senza
il traino dei festival che ne fanno una multinazionale del
settore. La tranquilla e appartata Bonn, dismessi i panni
di capitale, & tornata a rivalutare il patrimonio artistico di
cui dispone. Un patrimonio chiamato Ludwig van Beetho-
wven, attorno al quale é stato cucito un Festival che si & im-
posto come linfa vitale dell’'economia della citta, il Beetho-
venFest (9 settembre-9 ottobre). I con questo, arriviamo
al dunque. Al concetto di festival da intendersi come pro-

. duttore di un dividendo sociale e di immagine, ma pure

generatore di Pil. L'arte non richiede una giustificazione

A

economica, tuonano i duri e puri. Ma i conti si fanno, ec-
come. Tata-ta-taa.

NOTE DI PROFITTO

Oltralpe P'analisi di impatto economico di un Festival é as-
sunta come base per elaborare le edizioni successive. Ri-
percussioni, costi e ricavi sono messi nero su bianco ed
esposti con la massima trasparenza in citta festivaliere per
eccellenza come Salishurgo o Edimburgo, per esempio.
Da Bonn Tintendente Tlona Schmiel ci spiega che «ogni
euro ricevuto dallo Stato ne ha prodotti altri quattro», e ti
mostra l'esito di una ricerca. Da noi ci si affida per lo pitta
sondaggi ed esplorazioni estemporanee. E evidente che in
fase di festival aumentano i visitatori della citta, che hotel e
ristoranti ricevono una boccata d'ossigeno, idem per com-
mercianti. Pero chiedere agli enti coinvolti qualche nume-
ro & come cavare sangue da una pietra. Eccezion fatta per
la stagione lirica dell’Arena di Verona, scandagliata da uno
studio della locale Universita e che dimostra - tanto per co-
minciare - che il Festival accende un giro d'affari stimato
intorno ai 400 milioni di euro. L'indagine campionaria, ri-
levata (nel 2008) durante 19 serate, ha interessato 20.383
spettatori, il 5% del totale ovvero 468.368. Ne risulta che il
59% del pubblico ¢ italiano, e che tra gli stranieri primeg-
giano i tedeschi, con il 16,5% di presenze, 11 73,2% dei vi-
sitatori raggiunge Verona apposta per il Festival, e spen-
de senza porsi troppi problemi passando in citta due o tre
notti e spendendo in media 513 euro. Leffetto diretto sono



205,9 milioni di euro, a cui si aggiunge quello indiretto di
172,9 milioni e ad altri 19 milioni di indotto, per un totale
appunto di 400 milioni.

Al festival areniano fa da contraltare il Rossini di Pesaro (10-
23 agoslo), una manifestazione dichiaratamente di nicchia:
18 mila le presenze registrate lo scorso anno, anche se il so-
vrintendente Gianfranco Mariotti si affretta a rimarcare che
«a causa dei tagli abbiamo dovuto diminuire il numero degli
spettacoli e quindi il volume delle presenze». Pochi ma buo-
ni, vien da dire. Sei frequentatori su dieci sono stranieri, e
anche qui per lo pitt tedeschi, e anche qui disposti a spende-
re. «Pesaro ha un'immagine austera che la fa diversa da tut-
te le altre citta della costa adriatica», e vive il proprio Rossini
{che la nomino erede universale dei suoi beni) con estrema
discrezione: «Non abbiamo loghi mozartiani in ogni angolo
come accade a Salisburgo, siamo una bottega artigianale e
va bene cosi», chiude Mariotti.

MOZART, SACHER E PRATI IN FIORE

E allora vediamo che combina Salisburgo, con la sua co-
stellazione di festival con stella polare nell'intramontahile
momento estivo (27 luglio-30 agosto). Una recente analisi
dimostra che il solo Festival d'agosto attrae circa 250 mila
speltatori, il 75% dei quali ritorna abitualmente spendendo
al giorno 283 euro, pii costo del biglietto. Limpatto eco-
nomico diretto del festival ha superato cosi i 225 milioni di
euro, impiegando 190 dipendenti fissi e 3 mila stagionali.
Siamo imbattibili, dicono a Salisburgo. E Fritz Bauer, di-
rettore di Austria Turismo, rammenta che «il patrimonio
Mozart ci distingue da Germania ¢ Svizzera, i nostri pri-
mi competitor nel settore del turismo culturale». Aggiun-
ge pol un dato interessante: la Camera di commercio au-
striaca ha conferito il Premio Export 2011 a un festival,
riconoscendo nell’arte un prezioso volano dell'economia.
Il Festival di Bregenz (20 luglio-21 agosto) ¢ stato premia-
to perché, pur sprovvisto di locali genii della storia della
musica (Rossini, Mozartl o Beethoven di turno), s'¢ inge-
gnato con un formal tutto suo ¢ con 'ultima edizione ha
prodotto 167 milioni di euro, attirando 200 mila visitatori,
numeri che ne fanno uno dei fattori economici di maggior
rilievo del lago di Costanza.

MUSICA, DANZA,
PROSA E ROCK

A sinistra |z piazza
del Duomo di
Spoleto durante

il Festival dei

Due Mondli, che
terminera il 10 luglio
con il Concerto Viva
I'talia dell'orchestra
e il coro del San
Carlo di Napoli.
Sopra, I'Arena di
Verona: il Festival
della lirica crea un
giro d'affari i 400
milioni. A destra,

il cantante Sting
nella cantina del suo
agriturismo toscano.

[JAustria, 8 milioni di abitanti ¢ 23 milioni di turisti, ha de-
ciso di concentrarsi proprio sul turista culturale. Che € un
bell’affare, considerato che spende un terzo pit di quello
generico. Proprio per questo I'Austria si ¢ inventata la for-
mula KulturLand, intrecciando Fappeal dei festival con le
bellezze naturali. Strategie che ci riportano alle potenzialita
che il nostro Paese ha e sfrutta poco, e solo grazie a intuizio-
ne e lungimiranza del singolo, difficilmente di un sistema.

IN TOSCANA, GRAN FINALE

A CASA STING

Si & riusciti perd a far sistema in terra toscana, dove
quest’anno & stata lanciata la prima edizione di Divino Tu-
scany, un festival di arte ed enogastronomia, dove guru
della moda come Ferragamo hanno unito le forze con il
Teatro Signorelli di Firenze, con produttori di vini d'ec-
cellenza (Antinori) e popstar come Sting, che ha addirittu-
ra ospitato I'evento di chiusura in casa propria. Un festival
d’élite, non si discute. Ogni partecipante, da un punto di vi-
sta della ricaduta economica sul territorio, ne incarna ven-
ti considerato che spende 20 volte pit della media (1.700
euro tra cene, degustazioni e concerto finale inclusi).

Sul fronte sinergia, anche in Umbria si muove qualcosa.
La Regione ha inserito il suo Festival di punta, quello dei
Due Mondi di Spoleto, nel piano strategico di comunica-
zione. Prima regione italiana, I'Umbria ha prodolto una
app per tablets e smariphone dedicando un canale speci-
fico al Festival, cosi come ha fatto per Umbria Jazz. Ope-
razione che contribuisce al rilancio di un Festival come
quello di Spoleto, dal passato glorioso, poi caduto in semi-
disgrazia e ora in fase di rinascita come dimostrano i priva-
ti che sono ritornati a investire (+10% per 'anno in corso)
e il flusso di 35 mila spettatori. Il Festival (fino al 10 luglio)
é affidato a una nuova squadra capitanata da Giorgio Fer-
rara, quindi Alessio Vlad per I'opera e la musica classica,
Alessandra Ferri per la danza, Ernesto Galli della Loggia
per «Spoleto Idee». Per il sistema turistico e ricettivo della
citta un vero toccasana. e
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